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L'INTERVENTO

LA CRISTMORDE
MA II. PNRR
PUO SALVARCI

V orrei partire dal clima di fiducia
che a gennaio ¢ sensibilmente
diminuito a causa del caro energia e
delritornodell'inflazione. Unveroe
proprio “shock” di inizio anno per fa-
miglie e imprese che ancora lottano
contro la variante Omicron e i suoi
impatti. A cominciare dalla frenata
dei consumi che, come rilevato dal
nostro Ufficio Studi, sono ancora
sottodel 7,7%rispettoal 2019.
n dato pessimo, rilevato dal nostro Uffi-
cio Studi, chearrivadopoisegnalidiviva-
citaregistratinel 2021. E questovale an-
che per il Pil che, nonostante il +6,5%
del 2021 —tra le migliori performance in Europa —
distradane deve fare ancora perrecuperareilivel-
li pre-crisi. Con una criticita in piti: che laripresa e
molto disomogenea traidiversi settori. Rispettoal
2019, infatti, il sistema ricettivo e la ristorazione
mostrano ancora perdite in termini di consumi pa-
riaquasiil 30 per cento,iserviziculturaliericreati-
vi di oltre il 20 per cento, e altri comparti, come i
trasporti, 'abbigliamento e le calzature, registra-
no distanze a doppia cifra. Senza dimenticare, na-
turalmente, la drammatica situazione delle disco-
teche che continuanoarimanere chiuse.

Un quadro che per'economia della Toscana ap-
pare anche piu complesso. In questa regione, infat-
ti, il calo del Pil e dei consuminel 2019, rispettiva-
mente del 9,8% e del 12,3% , & superiore al dato
medionazionaleeil turismoregistra unvero e pro-
prio crollo, con il territorio di Firenze che perde
quasil’80% di presenze, il dato pit alto di tutte le
provinceitaliane. E ancora oggi in Toscana si regi-
straun calo di presenze turistiche rispetto al 2019
prossimo al 40%, nonostante continui ad essere
traiterritori preferiti daglistranieri.

E va sottolineato che le misure contenute nel
nuovo decreto sostegni —tra cui circa un miliardo
di euro per le imprese pit colpite dalla nuova fase

della pandemia, soprattutto quelle del terziario di
mercato —risultano insufficienti. Cosi come appa-

re un errore che penalizza ulteriormente le attivi-
ta imprenditoriali il mancato accoglimento della
richiesta di un nuovo ciclo di “cassa Covid”. Scat-
ta, invece, il meccanismo oneroso del Fondo diin-
tegrazione salariale, sia pure scontato - per alcuni
settoridelterziario dimercatoe finoalla conclusio-
ne del periodo emergenziale - del contributo di fi-
nanziamento previsto in caso di utilizzo. Bene, in-
vece, I'estensione del credito d'imposta sulle rima-
nenze dimagazzino al settore del commercio mo-
da.

Quanto al caro energia, la riduzione degli oneri
disistema peril primo trimestre 2022 & un piccolo
passo avanti, ma resta 'urgenza di un piano di
azione strutturale comprensivo, tral’altro, dellari-

forma dell'impianto della bolletta elettrica e della
riduzione della dipendenza dalle forniture estere.
E soprattutto servono misure per compensare gli
impatti negativi dell’aumento dei prezzideicarbu-
ranti sulla filiera del trasporto e della logistica. E
comunque, in ogni caso, € urgente un provvedi-
mentodiestensione dellemoratorie fiscalie credi-
tizie.

Ma ci sono anche segnali in controtendenza che
inducono all’'ottimismo. Un esempio per tutti la
manifestazione di interesse di Msc per Ita Air-
ways, un gesto coraggioso con il quale sirafforze-
rebbel'asset del trasporto aereo inItalia, sia il com-
parto cargo, attraverso l'integrazione con lo ship-
ping, sia quello passeggeri, connuove sinergie con
le eccellenze nazionali del turismo crocieristico e
dituttalanostrafiliera dell'accoglienza.

Lo scenario complessivo & ancora incerto: da
una parte non consente facili ottimismi e, dall’al-
tra, richiede il massimo impegno da parte di tutti
perrafforzarela crescitaaccelerando sugliinvesti-
menti del Pnrr. Un’occasione — forse irripetibile -
di rilancio del Paese, soprattutto del Mezzogior-
no,chenon possiamo perdere.
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